Deutschland — attraktives Urlaubsland {?E&Em
fur Urlauber ohne Auto durch eine Verbesserung peutschiand
des Angebots und der Marketingstrategie

zZiel:

Verbesserung der nachhaltigen Mobilitat in 10-15 deutschen Urlaubsregionen
durch a) Forderung der Leitbildentwicklung flr nachhaltige Mobilitat in den Regione

b) Entwicklung von Einzelkonzepten fiir autofreie Urlauber
c) Erarbeitung von Marketingstrategien

d) Offentlichkeitsarbeit (Messen, Internet)

Ausgangssituation:
- Deutschland als Urlaubsziel mit steigenden Zuwéchsen (Reiseanalyse 2003)

- Politik will Deutschland als Reiseland und naturnahen Tourismus fordern, dazu
eine Steigerung der umweltfreundlichen Verkehrstrager und des nicht
motorisierten Verkehrs (Tourismuspolitischer Bericht der Bundesregierung 2003)

- 20 % der Haushalte in Deutschland besitzen kein Auto (KONTIV 2003)

- ahnliche Projekt in Osterreich und der Schweiz, Einzelangebote in Deutsahland
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Das Beispiel Werfenweng/A: Sanft-mobile Angebote Winter 2003/2004:

* Begrufung im Skimuseum und ,Schnapserl® - mit Informationen zum Thema
sanfte Mobilitat in Werfenweng |

 Elois®, das Elektromobil-Shuttle (9 - 22 Uhr nach Anruf)

» Unbeschrankte Nutzung von Elektroautos und -fahrradern
» Werfenweng-Shuttle von und zum Bahnhof (An- und Abreise)

* Fahrten von Werfenweng nach Bischofshofen (nachstgelegene Einkaufsstadt)
wahrend des Urlaubs im Rahmen der taglichen Shuttle-Fahrten

* ein Leih-Wertkarten-Handy zum Bestellen der Shuttle-Busse
» Gratis-Verleih Langlaufausrtstung, Rodelschlitten, Schnee- und Schlittschuhe

* Nutzung der Langlaufloipen des Ortes ohne Gebuhr
» Schlittschuhvergnligen gratis mit Fackeln

» Pferdeschlittenfahrt, Eisstockschiessen und
Lamatrekking 1 mal pro Aufenthalt/Woche gratis
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Angebot:

» Starken-Schwachen-Analyse der Projektregionen im Hinblick auf
autofreie Urlaubsangebote

» Erarbeitung konkreter Angebote und Konsensfindung zwischen den
beteiligten Akteuren vor Ort (Tourismusverbande, OPNV-Unternehmen etc.)

> Offentlichkeitsarbeit fur ,Deutschlandurlaub ohne Auto*:
[] Prasentatlon des PrOJektes auf den deutschen

[1 gemeinsame Erstellung von offenthchkeﬂswwksamen Medien
(z.B. Faltblatter, Broschuren, Plakate)

» Internetplattform als Netzwerk und fir ,best practice“- Regionen

» Tagung fur Tourismusverantwortliche, Fachpublikum und Interessierte
zwecks Erfahrungsaustausch und Uberzeugungsarbeit
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Aktueller Stand:
- Interesse und aktive Ruckmeldung von Uber 30 deutschen Urlaubsregionen

- sehr unterschiedliche Voraussetzungen in den Gebieten
a) Grol3e: z.B. Vogelsberg/Hessen und Muritz-Nationalpark

b) touristische Infrastruktur

c) bereits vorhandene autofreie Urlaubsangebote ;
- Starken-Schwachen-Analyse in zunachst neun Projektregionen Anfang 2004

- Unterzeichnung einer Kooperationsvereinbarung zwischen dem VCD und den
Projektregionen im Rahmen der Messen 2004

- begleitende Erstellung der Homepage mit der Prasentation der Projektregionen
- Entwicklung eines Netzwerkes fir touristische Destinationen mit

(Interesse an) autofreien Urlaubsangeboten




